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Attivita
di marketing

Eventi di filiale
Eventi principali
Social

Demand gen
Microsoft.com

Global ads

Il marketing tradizionale
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Il nuovo marketing: G/obal Demand Center
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Il nuovo marketing: G/obal Demand Center
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Il nuovo marketing: G/obal Demand Center

...e le abbina al
Azure Machine Learning assegna un punteggio alle lead... canale di vendita
piu adeguato.
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Il nuovo marketing: G/obal Demand Center

| Bots sondano il potenziale interesse
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...per abbinare le lead
al canale di vendita
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Il nuovo marketing: G/obal Demand Center

Le lead vengono indirizzate al canale piu adeguato
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Il nuovo marketing: G/obal Demand Center

Prioritizzazione
delle lead con
Azure ML e bot

L Tassi di conversione delle lead piu alti
7~
'N £X ) Piu possibilita di successo con l'attribuzione delle lead qualificate ai canali
HO ¢A piu adeguati
HO 6 A

Inside Sales piu redditizie

Clienti meno infastiditi e contattati sencondo le loro necessita



Nuove Competenze
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